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DFS Dewender Food Service

GmbH & Co. KG

Produits référencés
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Allemagne

Contacts: M. Marc Frielingsdorf — Achats M. Salim Zor — Resp. Qualité

Site web: www.delikatessen-berge.de

Activité: Importation- distribution produits épicerie fine

En quelques mots: Entreprise familiale créée en 1960, importateur-distributeur
de produits « Delikatessen » auprés des grossistes et épiceries fines, aussi
présent dans la grande distribution en private label (REWE, par ex). Propose aussi
ses propres produits a la vente et/ou reconditionne sous la marque Wolfram
Berge. Vente également en ligne : http://delikatessen-berge-shop.de/shop/

Chiffres clés
CA 2017 : 13,15 millions €
Effectifs: 74

Nombres de points de ventes: 1 + entrepot

Stratégie de distribution

Clientele: grossistes, magasins d’épicerie fine, grande distribution

Stratégie de développement: Outre les marques nationales et internationales,
I"assortiment comporte des produits développés par |'entreprise, des produits
bio, I’entreprise s’oriente aussi vers les produits certifiés halal.

JOURNEES B2B

Wolfram Berge Importhaus flr
Delikatessen GmbH & Co. KG

Produits référencés

Assortiment d’environ 1000 produits nationaux et internationaux dans différents
segments : confiserie, boulangerie, salés, secs, frais, charcuterie, fromages, etc.,
boissons (eau, vins, liqueurs...,) : http://delikatessen-berge-shop.de/shop/

Produits recherchés

e Boissons : liqueurs, vins y compris pétillants

e (Café, thé

e Fromages

e Confiserie : chocolat en barres, tablettes, pralines, chocolat a tartiner et
autres préparations a base de chocolat

e Boulangerie, pains (type pain complet, « pumpernickel » etc.)
viennoiseries, cakes, biscuits

e Sauces, chutney, condiments : aussi en halal & private label

e Confitures, marmelades, sirops, confits

e Produits salés, crackers
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Canada/Ontario

Terra Firma Brands (TFB)

Stratégie de développement
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HIPERMERCADOS TOTTUS 414
TOTTUS
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Colombie
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Hongrie
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Stratégie de distribution
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CHEFMARKET

THE FOOD SERVICE COMPANY
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Produits recherchés

(Pas que en produits surgelés)
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SMALL / SKIF TRADE

Produits référencés
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Lettonie REATON

www.reaton.lv
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Mexique

Chiffres clés (2016)
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SORIANA

Produits recherchés
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Pologne DE GUSTA BEER
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Roumanie
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DELI FOOD DISTRIBUTION
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